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CBRE a asistat JYSK pentru deschiderea unui nou magazin în București

CBRE România a asistat retailerul de mobilier și produse pentru casa JYSK în deschiderea unui nou

magazin în București, rețeaua depașind acum pragul de 100 de unitați în România. Noul magazin este

amplasat în Prelungirea Ghencea, într-o cladire independenta, alaturi de Mega Image și are o suprafața de

aproximativ 1.200 metri patrați.

„Sectorul de mobilier și accesorii pentru casa, unul dintre câștigatorii pandemiei, își continua creșterea și în acest

an. Ne bucuram ca am putut consilia din nou retailerul JYSK în extinderea rețelei prin deschiderea magazinului

din Prelungirea Ghencea, o zona care s-a consolidat ca o destinație pentru produsele de mobilier”, a declarat

Madalina Sava, Retail Consultant, CBRE România.

Perioada pandemiei a apropiat și mai mult oamenii de locuințele lor, potrivit reprezentanților JYSK. Oamenii au

simțit nevoia sa își îmbunatațeasca sau sa își modifice spațiul în care locuiesc, iar bugetele dedicate amenajarii

casei au fost mai mari comparativ cu anul 2019.

„Nu am mai putut calatori sau ieși în oraș, în schimb, am investit în spațiul în care locuim. Ca schimbari de

comportament, acest ultim an și jumatate a accelerat anumite tendințe, precum cea de a folosi mai mult mediul

online. Deși cumparaturile online au crescut, magazinul fizic a ramas un important punct de întâlnire cu clienții

home & deco, care vor sa vada, sa atinga și sa testeze articole de mobilier, saltele, perne, plapumi sau alte

produse”, a afirmat Raluca Dascalu, Communications Manager, JYSK România.

Simbioza dezvoltata între cumparaturile offline și online a reprezentat fundația care a menținut retailerii activi și

relevanți în prima parte a anului 2021, perioada în care restricțiile au fost relaxate și consumul și-a reluat creșterea,

arata raportul Romania Market Outlook H1 2021 lansat de CBRE Research.

Estimarile CBRE indica faptul ca retailul online va deveni o sursa constanta de venit pentru majoritatea retailerilor

care activeaza în industrii precum fashion, mâncare și bauturi și chiar industria serviciilor. Abordarea omichannel

devine astfel o prioritate pentru retaileri și proprietarii de spații comerciale o integreaza tot mai des în strategia lor

de business, considerând-o o sursa importanta de creștere a traficului din magazinele fizice.
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