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Reguli noi privind publicitatea in stomatologie: Fara informatii false, ingelatoare,
inducerea in eroare a pacientilor

Publicitatea activitatii stomatologice nu trebuie sa contina informatii false, inselatoare sau susceptibile sa
induca pacientii in eroare, prevede Ghidul de bune practici privind publicitatea medicilor stomatologi
intrat in vigoare pe 1 iulie.

Potrivit ghidului, scopul publicitatii activitatii stomatologice este, printre altele, de a informa si educa publicul cu
privire la serviciile si tratamentele disponibile, promovénd astfel sanatatea orala i prevenirea afectiunilor
dentare, precum si de a promova activitatea stomatologica desfasurata de profesionistii din domeniul
stomatologic.

Documentul prevede ca prin intermediul publicitatii, medicii stomatologi pot comunica eficient beneficiile si
inovatiile din domeniul stomatologic, contribuind la cresterea gradului de constientizare si accesibilitate a
serviciilor de calitate.

'Publicitatea realizata nu trebuie sa contina informatii false, inselatoare sau susceptibile sa induca pacientii in
eroare. In situatiile In care se face publicitate prin trimiteri la acte terapeutice specifice care nu sunt de
aplicabilitate generala (i.e. nu se aplica tuturor pacientilor), acestea vor fi insotite de explicatii suplimentare
referitoare la conditiile in care se pot aplica sau vor fi insotite de o mentiune cu privire la faptul ca acele acte
terapeutice se aplica doar cazurilor 1n care sunt intrunite criteriile medicale de compatibilitate. De asemenea, nu
trebuie sa includa comparatii defaimatoare cu alti profesionisti din domeniu sau sa faca promisiuni nerealiste
privind rezultatele tratamentelor realizate', se arata Tn document.

Miercuri, Colegiul Medicilor Stomatologi a transmis ca, potrivit modificarilor introduse, orice tip de publicitate va
fi permisa, atat timp cat continutul respecta noile reglementari.

'Incepand cu 1 iulie au intrat in vigoare noi reguli privind publicitatea in stomatologie. Odata cu actualizarea
Codului deontologic, se aplica si o serie de documente menite sa sprijine comunitatea stomatologica in aplicarea
corecta i uniforma a noilor norme. Noile prevederi din Cod urmaresc un model european privind publicitatea
etica si au fost adaptate la conditiile de piata din Roménia. Potrivit modificarilor introduse, orice tip de publicitate
va fi permisa, atita timp cét continutul respecta noile reglementari', a informat CMSR intr-un comunicat remis
presei.

Potrivit sursei citate, ghidul privind publicitatea faciliteaza intelegerea si aplicarea corecta a normelor de
comunicare profesionala. Totodata, ghidul a fost creat cu scopul de a stabili norme directoare clare, detaliate $i
exemplificative referitoare la modalitatea de realizare a publicitatii in stomatologie.

Codul deontologic, In forma sa consolidata, valabila de la 1 iulie 2025, reflecta modificarile si completarile
adoptate prin Decizia Adunarii Generale a CMSR nr. 1/1AGN din 21 martie 2025, publicata in Monitorul Oficial
nr. 287 din 2 aprilie 2025.
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