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Cushman & Wakefield Echinox: Roménia, destinatie strategica pentru retailul
international: peste 40 de retaileri noi au intrat pe piata locala in perioada

2020-2025

mai mare de branduri internationale, potrivit
. AT ATt ard Cushman & Wakefield Echinox, ce arata
faptul ca peste 40 de retaileri internationali gi- au facut intrarea pe piata romaneasca intre 2020 si 2025.
Toate aceste retele de retail au la nlvel global venituri anuale cumulate de peste 80 de miliarde de euro, in
conditiile in care valoarea pietei de retail din Roménia este estimata la circa 60 miliarde de euro.

Majoritatea noilor intrati au ales centrele comerciale din Bucuresti drept punct de lansare al operatiunilor pe plan
local.

Noile branduri internationale sosite in Roménia intre 2020 si 2025 provin dintr-o gama variata de sectoare, cele
mai reprezentative fiind imbracaminte — 26% din totalul noilor intrari (moda si articole vestimentare), food &
beverage — 17% (restaurante), alaturi de cosmetica si beauty retail — 12%.

Aceste trei segmente Insumeaza peste jumatate din numarul total de intrari noi pe piata, retailerii de moda si
operatorii de restaurante de tip fast-food fiind motoarele principale ale cresterii. Totodata, au fost inregistrate
nume noi importante si in domenii precum articole sportive, jucarii, bijuterii & accesorii $i magazine specializate
(pet-shop-uri, farmacii etc.), ceea ce evidentiaza atractivitatea pietei pentru segmente diferite de retail.

Printre retailerii de moda ce au intrat In Romania 1n perioada analizata se numara: Primark, Lefties, HalfPrice,
Calvin Klein Jeans & Underwear, Funky Buddah sau Bogner. Totodata grupurile JD Sports and Foot Locker,
Sport Direct din domeniul articolelor sportive s-au alaturat retailerilor prezenti pe piata roméaneasca. De mentionat,
de asemenea, retailerii de cosmetice si produse de infrumusetare Kiko Milano, Rituals sau Bath & Body Works si
compania poloneza Wittchen, retailer de genti si accesorii de calatorie si articole din piele.

Lanturile internationale de fast-food Hesburger, Wendy’s, Popeyes sau Happy Restaurants, dar si operatorul
polonez de supermarketuri Zabka au avut o expansiune agresiva pe piata locala Tn ultimii ani.

Pe langa aceste branduri, alte nume noi analizeaza intrarea Tn Romania, unele dintre ele fiind in stadii avansate de
a deschide primele magazine din tara, printre care Action, grup olandez ce opereaza magazine de tip discount si
lantul de magazine MR.DIY din Malaezia.

Intrarea pe piata de retail a noilor operatori a mers mana in ména cu extinderea infrastructurii de retail, proiectele
noi dezvoltate in perioada 2020-2025 oferind platforma necesara brandurilor internationale pentru a-si stabili
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magazinele.

Peste 70% dintre noii retaileri si-au deschis primele unitati in cadrul centrelor comerciale, acestea oferind locatii
strategice, trafic ridicat si facilitati integrate.

Preferinta pentru mall-uri subliniaza importanta acestui tip de format atit pentru extinderea retelei de magazine,
cat si prin ecosistemele comunitare ce ofera consumatorilor experiente de shopping, entertainment si lifestyle.

Majoritatea brandurilor nou intrate au optat sa isi deschida propriile magazine in Roménia, in detrimentul francizei
sau parteneriatelor, ceea ce ilustreaza asteptarile pozitive privind performanta si profitabilitatea pe piata
romaneasca. Aceasta abordare directa reflecta, totodata, angajamentul retailerilor de a investi pe termen lung si de
a-si adapta oferta la preferintele consumatorilor roméni.

Retaileri din SUA, Polonia, Germania, Spania si Franta au ales Roménia ca destinatie strategica, atrasi de mai
multi factori-cheie ai pietei locale ce tin de indicatori economici si demografici, dar i ai pietei imobiliare.

Puterea de cumparare in crestere a consumatorilor romani sustine vanzarile i justifica expansiunea brandurilor
premium si mid-market. Totodata, receptivitatea romanilor la branduri internationale, pentru marci si concepte noi
se traduce prin cerere solida pentru retaileri globali si reprezinta un alt element cheie n atragerea retailerilor pe
piata locala.

Pe baza tendintelor din perioada 2020-2025 putem estima un interes sustinut pentru extinderea in Romania,
sectoarele cel mai probabil sa genereze noi intrari ramin moda, restaurantele si produsele de beauty, avand in
vedere performantele actuale si apetitul consumatorilor pentru aceste categorii.

De asemenea, dezvoltatorii autohtoni si internationali continua sa investeasca semnificativ in noi scheme de retail,
astfel ca piata 11 mentine tendinta de diversificare din punct de vedere geografic, dar si al formatului (mall-uri
dominante in orase mari, parcuri de retail in orase medii), oferind oportunitati de intrare pentru noi jucatori si
extindere pentru cei existenti.

Dana Radoveneanu, Head of Retail Agency Cushman & Wakefield Echinox: "Romania se pozitioneaza ferm ca o
piata dinamica, atractiva si stabila pentru expansiunea internationala in retail. Tendintele recente, de la cresterea
numarului de branduri noi la extinderea celor prezenti deja pe piata, demonstreaza vitalitatea sectorului $i
increderea investitorilor in potentialul sau. Aceasta tendinta plaseaza Romania pe lista tarilor in care retailerii
doresc sa-si extinda afacerile la nivel regional. Cu o infrastructura solida de peste 4,7 milioane metri patrati de
spatii moderne, Romania a demonstrat ca poate sustine atat extinderea retelelor existente, cat si intrarea unor
jucatori noi pe piata, consoliddndu-si statutul de destinatie strategica pe harta retailului international.”
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