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Banca Transilvania a urcat pe locul al doilea in topul celor mai valoroase branduri
romanesti; primul e Dacia

Banca Transilvania (BT) a urcat pe locul al doilea, de pe pozitia a treia, in topul celor mai valoroase
branduri roménesti, ca urmare a cresterii valorii de brand la 876 milioane de euro.

Potrivit unui comunicat al bancii, evaluarea Brand Finance Romania 50 2026 a fost realizata de Brand Finance,
lider in evaluarea brandurilor, cu sediul in Marea Britanie.

"Performanta este dublata de recunoasterea europeana de top: BT este cel mai puternic brand roméanesc, dar si cel
mai puternic brand bancar din Europa in 2026, cu un scor Brand Strength Index (BSI) de 92,9 din 100 si un rating
de brand de elita AAA+, conform Brand Finance Banking 500 2026, publicat in martie 2026", se precizeaza 1n
comunicat.

Valoarea brandului se refera la beneficiul economic net pe care 1-ar genera licentierea brandului pe piata libera.
Este un indicator al contributiei comerciale a brandului la performanta generala a companiei.

Totodata, puterea brandului masoara soliditatea, Increderea si diferentierea brandului in raport cu competitorii, pe
baza unor indicatori precum reputatia, loialitatea si perceptia publica.

"Suntem mandri sa fim un brand roménesc si sa reprezentam Roméania in lume. Rezultatele vorbesc, Tnainte de
toate, despre relatiile pe care noi, ca brand, le construim. Un brand devine cu adevarat puternic atunci simplifica
alegeri, cand este apreciat si, mai ales, dorit. Relevanta apare atunci cand acesta nu mai este doar o optiune, ci o
prezenta constanta in viata de zi cu zi. lar pentru Banca Transilvania, relevanta Tnseamna sa fie parte din planurile
si ambitiile oamenilor, ddndu-le curajul sa deschida drumuri noi", a declarat Omer Tetik, director general, Banca
Transilvania, citat in comunicat.

Valoarea totala a celor mai importante 50 de branduri romanesti a ajuns, In 2026, la 7,4 miliarde de euro. Primele
cinci branduri, Dacia, Banca Transilvania, DIGI, eMAG si Dedeman, reprezinta peste 54% din valoarea totala.

Brand Finance evalueaza anual peste 6.000 dintre cele mai mari branduri la nivel global si publica peste o suta de
analize, acoperind industrii si piete din intreaga lume.
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